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PALAVRA DOS DIRIGENTES
DO SEBRAE-SP

A Feira do Empreendedor 2025 reafirmou o nosso
compromisso institucional de oferecer, principal-

mente, um ambiente de conhecimento e conexdo

que responde aos desafios do nosso tempo, levando, .
mais uma vez, todo o capital intelectual e experién- i 17

cia do Sebrae-SP, acumulados durante décadas, para E‘ ‘ I
ajudar quem empreende — ou pretende empreen- ¥ .
der — a transformar seus sonhos em realidade.
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Em um cenério redefinido pela urgéncia e velocida-
de trazidas pela Inteligéncia Artificial, a pergunta que
norteia o sucesso nao é mais se a tecnologia ira trans-
formar os negécios, mas como nos adaptaremos a ela.

Nesse contexto de desafios e rapidas transformagdes tecnoldgicas, a capacidade de apren-
der, adaptar-se e colaborar torna-se um diferencial para o sucesso. E foi com essa visao que
realizamos a FE25.

A Feira € um evento para todos: para quem esta comecando e para quem deseja crescer.
E, para apoiar o empreendedor na busca pelas melhores solugdes, a jornada do visitante foi
organizada em sete eixos tematicos: Comece seu Negocio, Gerencie seu Dinheiro, Inovagéo
e Tecnologia, Marketing e Vendas, Comportamento Empreendedor, ESG — Impacto Social e
Ambiental, e Cidade Empreendedora. Essa estrutura foi pensada para oferecer uma perspec-
tiva abrangente da gestdo de um negécio, permitindo que cada empreendedor, independen-
temente do estagio de maturidade da sua empresa, encontrasse conteldo relevante - desde
os fundamentos da administragao até as tendéncias que moldam o futuro. Também incenti-
VOU € promoveu negocios e novos relacionamentos e parcerias.

Para o Sebrae-SP, a Feira é a mais completa vitrine do nosso trabalho. Durante quatro dias de
evento, nossa missao se materializa de forma clara e acessivel, demonstrando que estamos
presentes e atuantes para apoiar as micro e pequenas empresas. Todo o conhecimento que
transmitimos no evento é fruto da experiéncia acumulada em milhares de atendimentos,
mentorias e programas, levando qualificagao e apoio pratico ao nosso publico.

A programagao reuniu palestrantes renomados que provocaram reflexao e debates, consul-
torias personalizadas para esclarecimento de duvidas e rodadas de negécios que geraram
parcerias de sucesso. O resultado foi a geragdo de um espago dindamico de aprendizado e
negodcios, onde o encontro entre pessoas e a troca de experiéncias se destacaram como o
maior valor para os desafios e oportunidades futuras.

A energia, conexdes e bons nimeros gerados na edigdo de 2025 ndo terminam aqui; eles servem
como base para o que esta por vir. Nosso trabalho continua, e ja planejamos a préxima edi¢cdo, com
0 mesmo propdsito de evoluir e oferecer as melhores ferramentas para quem move a economia.

Nessa jornada continua, o Sebrae-SP segue lado a lado com quem empreende ou deseja
empreender, na constru¢cao de um futuro inovador e de muitos resultados.

FEzs Palavra dos Dirigentes 3
l do Sebrae-SP




ESPACO INSTITUCIONAL

Como nas edi¢des anteriores da Feira do Empreendedor, o Espago Institucional
em 2025 recebeu a presencga de autoridades de varias esferas de governo, como
prefeitos, deputados, secretarios, além de liderancas de entidades parceiras do
Sebrae-SP. O local reforgou o evento como ponto de encontro para o didlogo
em prol do desenvolvimento dos pequenos negdcios.

) [
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“A participagdo do Sesc Sao Paulo na Feira do
Empreendedor 2025 mostrou novas formas de
conectar criatividade e empreendedorismo. As
experiéncias dos nossos Espagos de Tecnologias
e Artes — presentes em todas as unidades do
Sesc — abriram didlogos potentes com quem cria
e transforma. Ao apresentar aos empreendedores os beneficios
oferecidos aos trabalhadores, reforcamos nosso compromisso com
bem-estar, desenvolvimento humano e relagdes de trabalho mais
saudaveis, fortalecendo negdcios mais conscientes e sustentaveis.”

Sr. Luiz Deoclecio Massaro Galina
Diretor Regional do Sesc-SP

F 25 Espaco institucional ( % )




DEPOINMENTOS
DA FEIRA -

“No panorama do empreendedorismo brasileiro, a
participagao das mulheres em pequenos negécios
estd ligada a um melhor desempenho nos critérios
ESG (ambiental, social e governanca). A presenca
feminina na lideranga impulsiona a inovagao e o impacto social, alinhados a
sustentabilidade. As mulheres lideram iniciativas de combate as mudancgas
climaticas e fomentam um ambiente de trabalho mais equitativo e inclusivo.
Debater este tema na FE25 trouxe para o cenario, mulheres que empreendem
e que fazem ESG no dia a dia, mas que ainda ndo tinham despertado para isso.
Foi de uma grande relevancia para cada uma e para nés, agregar e expandir
estes valores.”

Profa. Dra. Mirlene Simées
Membro do Conselho Curador do ParqgTec e representante da Comissdo das
Mulheres do Sebrae-SP

'

‘l “Todo ano, a Feira do Empreendedor é essa feira
\""'a maravilhosa, esse ambiente vibrante. As minhas
expectativas foram mais uma vez superadas.
S A pequena empresa encontra aqui toda uma rede de
» - apoio e um repertério de inspiragdes para tirar o seu
projeto do papel e transforma-lo, gerando emprego
e renda. A Feira do Empreendedor é sempre muito atual. Este ano,
ainteligéncia artificial veio com tudo, € oportuno, os empreendedores
estdo se beneficiando bastante, mas nao substitui o lado humano

dessa feira, que tem uma humanidade impar aqui no Brasil.”
Ricardo Brito
Diretor-Presidente da Desenvolve SP e Conselheiro do Sebrae-SP

B |
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4 | e F mundo, diversidade, inclusdo, todas as &reas que
o - os empreendedores precisam. A gente tem que
=t~ parabenizar as pessoas que trabalharam nesta Feira,
= 0 Sebrae esta de parabéns!”

Margarete Ortiz
Coordenadora do CMEC da Distrital Centro e
representante da Comisséo das Mulheres do Sebrae-SP

“Mais uma vez, o SEBRAE se firma como um
importante agente no fortalecimento do empre-
endedorismo e no desenvolvimento dos pequenos
negocios no Estado de Sao Paulo. A capacidade
do Sebrae em termos de organizagdo se superou. A oferta de conteudos
técnicos aplicaveis aos negécios, a integragdo de solugdes voltadas a inovagao,
transformacao digital, sustentabilidade e boas praticas de gestao, trabalhou de
forma harmoniosa, e tudo alinhado as demandas atuais do mercado.
Novamente, a feira destaca-se pelo fortalecimento da cultura empreendedora
e pela alta capacidade da feira da promog¢ao do network.

Ponto de destaque na minha visao foi a oferta de informagdes, possibilitando
o acesso a ferramentas de inteligéncia artificial, crucial para os negécios nos
dias de hoje.

Parabéns a familia Sebrae.”

Sérgio Luiz de Oliveira
Gerente Administrativo e Financeiro do SENAR e
Representante da FAESP no Conselho Fiscal do Sebrae-SP

F 25 Depoimentos da Feira ( 6




“A Feira do Empreendedor é uma tradicdo consolidada como o
maior evento de empreendedorismo do Brasil e América Latina.
E a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas tem
muito orgulho em contar com a parceria de uma organizagao
da relevancia do Sebrae-SP para ajudar a desenvolver projetos
inovadores voltados ao fortalecimento do ecossistema criativo
no Estado de Sdo Paulo. Essa sinergia proporciona a formagao de
um ambiente ideal para o nascimento e a proliferacdo de novos
negécios empreendedores”

Marilia Marton
Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sdo Paulo

F 25 Depoimentos da Feira ( 7 )
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FE25

INTELIGENCIA ENMPREENDEDORA,
CONHECIMENTO, IMPACTO
E NEGOCIOS

A Feira do Empreendedor 2025 reafirmou seu papel como referéncia em evento de
empreendedorismo no Brasil. Repetindo o formato bem-sucedido de 2024, foi organizada a partir
de eixos teméticos — Comece seu Negécio; Marketing e Vendas; Inovagdo e Tecnologia; ESG —
Impacto Social e Ambiental; Gerencie seu Dinheiro; Cidade Empreendedora; e Comportamento
Empreendedor — que orientaram a jornada dos visitantes de forma pratica e clara.

Com o tema Inteligéncia Empreendedora, a FE25 recebeu 100.539 visitantes, sendo 65%
pessoas fisicas e 35% pessoas juridicas, evidenciando ndo apenas o interesse de quem deseja
empreender, mas também, de forma significativa, a busca por conhecimento qualificado por
parte de quem ja tem um negécio e precisa tomar decisées cada vez mais assertivas. Esse
movimento se refletiu nos resultados: foram R$ 59,5 milhées em negdcios gerados, crescimento
expressivo em relagdo aos R$ 45 milhGes registrados em 2024.

Pelo segundo ano consecutivo, a Feira também reforcou seu compromisso com a
sustentabilidade, compensando integralmente as emissées de carbono do evento. O balango
desta edicdo demonstra que a FE25 vai além dos nimeros: ela traduz a missédo do Sebrae-
-SP de apoiar o empreendedor em todas as etapas, conectando conhecimento, inovagao,
responsabilidade ambiental e desenvolvimento econémico.

o = 23,9%
Porcentagem
1900.539 103.542 de expositores de

2025 que também
Ndmero de Ndmero total participaram
visitantes de atendimentos em 2024
e orientacodes

(o )

o an) Porcentagem

de visitantes de
962 24 2®2§ que também
participaram
Expositores Patrocinadores em 2024

FE25 - Cunan




NUMEROS DA FE25

PERFIL DO PUBLICO
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FUNCIONARIOS DO SEBRAE

15/out 793 colaboradores

16/out 785 colaboradores

17/out 751 colaboradores

18/out 697 colaboradores

Total 3.026 colaboradores
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CARBONO
NEUTRO

Na edigcdo de 2025, o Sebrae-SP mensurou e realizou a compensagao das
emissdes geradas pelo consumo de energia, deslocamentos e residuos nas
etapas de montagem, realizagdo e desmontagem da feira. Ao todo, foram
compensadas 818 toneladas de CO; equivalente (tCO,e) associadas a FE25,
representando uma redugdo de 37 toneladas em comparagdo a edigcao
de 2024. A redugédo das emissdes do evento é resultado de um conjunto de
esfor¢cos adotados em sua organizagao, entre os quais se destaca a expressiva
queda na categoria de residuos, impulsionada pela certificacao “Aterro Zero”
do Sao Paulo Expo, onde a feira foi realizada. Para fins de comparacao, esse
volume corresponde as emissdes de um carro percorrendo cerca de 284 mil
quildmetros — distancia suficiente para dar aproximadamente sete voltas ao
redor da Terra.

A compensacao das emissdes de gases de efeito estufa foi realizada por meio
da aquisicao de créditos de carbono do Projeto de Redugao de Emissdes de Gas
de Aterro em Caieiras (SP), devidamente registrado no sistema da Convencao-
Quadro das Nagées Unidas sobre Mudanca do Clima (UNFCCC), o que assegura
a rastreabilidade e a integridade do processo de neutralizagao.

Osresultados reforgam o compromisso do Sebrae-SP em continuaraprimorando
as praticas de sustentabilidade nas préximas edicdes da Feira do Empreendedor,
demonstrando que iniciativas dessa natureza sao viaveis e podem inspirar 0s
pequenos negocios a incorporar a sustentabilidade em suas préprias atividades.


https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/feira-do-empreendedor-do-sebrae-sp-sera-um-evento-carbono-neutro/

ESPACO DO
COLABORADOR

Com o compromisso de oferecer equilibrio,
reconhecimento, sustentabilidade e bem-
-estar a quem trabalhou durante a FE25,
o Espaco do Colaborador foi ampliado
em relagcdo ao ano anterior. No local, os
colaboradores encontraram uma oferta variada
de alimentacao, incluindo opg¢ao vegana, além
de servicos de massagem e reflexologia,
com aumento significativo da capacidade
de atendimento — foram disponibilizadas dez
cadeiras simultaneas para massagem e oito
para reflexologia. Ao todo, foram realizados
1.240 atendimentos de massagem e 992 de
reflexologia durante o evento.

A programacao incluiu aulas de dancga, jogos
de arco e flecha, dardos e pickleball, além dos
Mind Games, voltados ao estimulo do foco, do
bom humor e da criatividade.

Outro destaque foi a criagdo do mural coletivo “A Feira somos ndés!”, que
convidou os colaboradores a se retratarem e deixarem sua marca como forma
de simbolizar o sentimento de pertencimento e valorizar quem faz o Sebrae-SP.
Como parte das agdes ambientais, foram distribuidos mil copos sustentaveis
e reutilizaveis, fornecidos por uma empresa certificada em carbono zero,
reforcando o compromisso da instituicdo com praticas responsaveis e o
cuidado com o meio ambiente.

O espago recebeu em média 697 colaboradores por dia — entre efetivos,
temporarios e estagiarios — superando a edi¢do anterior, que registrou
668 participantes diarios.

A pesquisa de satisfacdo aplicada aos participantes apontou 91,2% de
aprovagcao em relacdo a experiéncia, evidenciando a percepg¢ao positiva
sobre a iniciativa.

FEzs Espagco do colaborador ( 12 )
i et




MISSOES

A FE25 recebeu empreendedores de todo o Estado de Sdo Paulo em
754 missoes, divididas em 405 oficiais do Sebrae-SP e 349 organizadas
por terceiros. Ao todo, foram 22.713 visitantes, sendo 11.685 levados pelas
missdes do Sebrae-SP e 11.028 nas dos outros.

Para facilitar o embarque nas cidades de origem e desembarque dos
visitantes, foi montada uma estrutura para recepciona-los e dar as
orientacdes necessarias para uma boa experiéncia no evento.

754

- 22,713

F 25 Missées ( 13 )
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PREFEITURAS
E PATROCIN ADORES

A Feira do Empreendedor 2025 (FE25) reforcou a alianga com
prefeituras de municipios paulistas, que apresentaram suas iniciativas
de apoio aos empreendedores locais em mais de 150 estandes
individuais ou com participagcdo em consoércios regionais. O evento
também se destacou pela participagcdo de grandes patrocinadores.

Prefeituras de: Agudos; Alambari; Andradina; Apiai; Aragatuba; Arealva; Assis; Atibaia; Avai; Barueri; Bastos;
Bebedouro; Bofete; Bom Jesus dos Perddes; Borebi; Botucatu; Braganca Paulista; Brodowski; Caconde;
Cafelandia; Cajamar; Campinas; Campos do Jordao; Catanduva; Cidade de Sdo Paulo e Adesampa;
Descalvado; Dois Cérregos; Embu das Artes; Franca; Garca; Guarantd; Hortolandia; lacanga; llha Solteira;
ltanhaém,; ltatinga; Itirapina; Itu; Jaboticabal; Jad; Jales; Juquid; Lengdis Paulista; Lutécia; Macatuba;
Magda; Mairipord; Maud; Mineiros do Tieté; Miracatu; Nazaré Paulista; Olimpia; Orindilva; Pacaembu;
Palmital; Pardinho; Pederneiras; Pedreira; Penapolis; Pereiras; Piedade; Piracaia; Pompéia; Pontal;
Porangaba; Porto Feliz; Praténia; Presidente Epitacio; Presidente Prudente; Quatd; Ribeirdo Pires; Ribeirdo
Preto; Salto de Pirapora; Santa Rita do Passa Quatro; Santana de Parnaiba; Santo André; Santo Expedito;
Sao Bernardo do Campo; Sdo Jose do Rio Preto; Sdo Manuel; Sdo Sebastido da Grama; Sarapui; Sumaré;
Tieté; Tupg; Viradouro. 13 Consorcios e Associagoes de prefeituras: Amitesp — Associagdo das Prefeituras
dos Municipios de Interesse Turistico do Estado de Sao Paulo; Amvale — Associagao de Municipios do
Vale do Paraiba e Litoral Norte; Amvapa — Consércio Intermunicipal do Alto Vale do Paranapanema;
APM — Associagcdo Paulista de Municipios; AMA — Associagdo dos Municipios da Araraquarense;
Cicesp — Consoércio Intermunicipal do Centro do Estado de Sdo Paulo; Cioeste — Consércio Intermunicipal
da Regiao Oeste Metropolitana de Sao Paulo; Codevar — Consércio de Desenvolvimento do Vale Do Rio
Grande; Comam — Consdrcio de Municipios da Alta Mogiana; Condemat — Consdrcio de Desenvolvimento
dos Municipios do Alto Tiete; Conisud — Consércio Intermunicipal da Regido Sudoeste da Grande Sao
Paulo; CICAP — Consércio Intermunicipal para o Desenvolvimento do Polo Turistico do Circuito das Aguas
Paulista; Cotimarg — Consércio de Turismo Intermunicipal da Regido Turistica Maravilhas do Rio Grande.
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CENTRAL DE
ATENDIMENTO AO
VISITANTE (CAV) E
MAPA INTERATIVO

Para auxiliar a se localizar nos mais de 50 mil metros quadrados
da FE25, o visitante contou com os servigcos da Central de
Atendimento ao Visitante (CAV) e um Mapa Interativo, que
possibilitou tragar rotas a partir do ponto que o visitante se
encontrava. A CAV teve dois pontos fixos, um préximo da entrada
principal no credenciamento e outro na entrada das missdes
empresariais. Além disso, a CAV teve 12 pessoas rodando a Feira
com tablets para auxiliar os visitantes.

B |
FEzs Central de Atendimento ao Visitante 15
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ACESSIBILIDADE

A FE25 teve a preocupagdo de garantir uma experiéncia
acessivel e democratica para todos os publicos. O evento
ofereceu servicos como o Atendimento Preferencial e o Espago
Acolhimento/Multissensorial aos visitantes que necessitaram de
apoio. Nesses locais foram disponibilizadas cadeiras de rodas
comuns e motorizadas, por exemplo. As principais atragées dos
espacgos Sebrae-SP contaram também com intérprete de libras
para tornar o conteudo mais acessivel. Ja a sala multissensorial
foi um espago projetado para oferecer conforto e bem-estar a
pessoas do espectro autista e outras neurodivergéncias.

F 25 Acessibilidade (
e
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OUVIDORIA i

Fundamental para fortalecer o didlogo entre expositores,
visitantes e organizadores, o espa¢o de Ouvidoria do Sebrae-SP
dentro da Feira do Empreendedor 2025 atuou como um canal
aberto para ouvir sugestdes, criticas e elogios, contribuindo
para a melhoria continua do evento. Além de promover a
transparéncia e a confianga, o espac¢o ajudou a identificar
rapidamente possiveis falhas na estrutura, atendimento ou
programacao, garantindo solu¢des ageis e eficazes.

222

F 25 Ouvidoria ( 17 )
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/sebrae-sp-oferece-espaco-de-ouvidoria-dentro-da-feira-do-empreendedor-2025/

SEBRAE
MOVEL 5%,

O Sebrae -SP inicia etapa de atendimento aos empreendedores
com o novo Sebrae Mével, um truck mais espagoso, tecnolégico e
moderno, que funciona como um verdadeiro escritério sobre rodas.
Os novos modelos foram apresentados ao publico dentro da FE25.
Ao todo sdo quatro veiculos disponiveis para atendimento. Sdo dois
modelos diferentes: um escritério sobre rodas e uma unidade de
experiéncias digitais, tecnoldgica e interativa, equipada com painel
de LED e telas touchscreen, 6culos de realidade virtual e recursos
interativos que proporcionam experiéncias praticas e educativas.

F 25 Sebrae Mével ( 18 )
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/sebrae-movel-apresenta-novos-veiculos-na-feira-do-empreendedor-2025/

CIDADE EMPREENDEDORA

CIDADE
ENMPREENDEDORA Siwe

Um ambiente inovador para networking e troca de
boas praticas na gestdo publica foi a proposta do
Cidade Empreendedora. O espago apresentou para
as prefeituras as agées do Sebrae-SP e destacou a
importancia da simplificacdo e desburocratizagao.
Destaque para o programa que da nome ao espago,
iniciativa para o gestor publico direcionar, acelerar
e sustentar o desenvolvimento socioeconémico do
municipio com solu¢des ideais para cada territério
ligadas ao empreendedorismo.

E
FEzs Cidade Empreendedora ( 19 )
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/feira-do-empreendedor-tem-espaco-destinado-a-gestao-publica/

Espaco tradicional da Feira do Empreendedor, a Arena do Conhecimento
trouxe este ano para seu palco uma programacao repleta de estrelas do
mundo dos negdcios. Durante o evento, personalidades de diferentes
areas de atuacgao dividiram suas experiéncias e seu conhecimento sobre
empreendedorismo em palestras diarias. O maior espaco de palestras da
Feira do Empreendedor recebeu a atriz Deborah Secco; o apresentador
de TV Rodrigo Faro; atletas como Diego Ribas e Lais Souza; Jodo Branco,
referéncia em marketing; Raony Phillips, criador do Girls in the House
e Marisa Maid, que falou sobre inovacao e inteligéncia artificial; Nath
Finangas, com a palestra “Finangas para empreendedores”; a chef e
proprietaria do Bar da Dona Onc¢a e A Casa do Porco, Janaina Torres. Este
ano, a Arena do Conhecimento teve como grande novidade o Momento
Shark Tank, que ocorreu sempre as 18h. Nos dias 15,16 e 17, houve
palestras e painéis com os “tubardes” do reality show. No ultimo dia, 18,
trés empreendedores atendidos pelo Sebrae-SP apresentaram pitches

para os “sharks” e conseguiram aporte financeiro e mentorias. O time
do Shark Tank foi formado por Carol Paiffer, CEO da Atom; Caito Maia,
fundador da Chilli Beans; José Carlos Semenzato, fundador da SMZTO
Holding de Franquias; e a empresaria Camila Farani.

F 25 Arena do Conhecimento


https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/empreendedores-atendidos-pelo-sebrae-sp-enfrentam-tubaroes-do-shark-tank-na-fe25/

COMECE SEU NEGOCIO

ARENA DE NOVOS
NEGOCIOS E
FRANQUIAS Sl

O mercado de franquias teve seu espaco na FE25. Em parceria com
a Associacdo Brasileira de Franchising (ABF), a Arena contou com
palestras, apresentagdes, talk show e areas para geracao de negdcios.
A programacgao contou com palestras promovidas por especialistas
da ABF sobre aspectos juridicos, cuidados com a expansdo e como
franquear a empresa. As redes de franquias presentes na FE25 fizeram
apresentacdes rapidas das propostas de negdcios e a dinamica final
de cada dia foi um talk show com convidados. A Arena teve ainda duas
salas laterais, uma para reunides de potenciais clientes e a outra para
networking de negdcios.

R |
FEzs Arena de Novos Negécios e Franquias ( 21 >



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-de-novos-negocios-e-franquias-atrai-publico-na-feira-do-empreendedor/

Os especialistas do Sebrae-SP estiveram a postos para consultorias, duas
areas de palestras e orientagdes para o publico. O espago Atendimento
contou com duas areas reservadas para palestras: Valide sua ldeia de
Negdcio e Inteligéncia Artificial para Pequenos Negécios, além de espaco
para networking, orientacdes técnicas, consultorias e a drea Sentir para
Empreender, voltado a experiéncias para atendimento a pessoas com
deficiéncia (PCD). Para quem quis atendimento como em um escritério
do Sebrae-SP, a area de orientagcdo técnica — para formalizagao, baixa
de empresa etc. — como também consultorias voltadas aos temas de
marketing, emissdo de nota fiscal e juridico, financas e planejamento
de negécios.

O espacgo Sentir para Empreender contou com experiéncias sensoriais
em quatro ambientes: hotel, restaurante, sorveteria e loja de sorvetes.
Nesses lugares, os participantes sentem as dificuldades que muitas vezes
passam despercebidas como se locomover, se comunicar, escolher um
produto ou finalizar uma compra.

25 Atendimento


https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/espaco-atendimento-sebrae-recebe-empreendedores-e-quem-deseja-abrir-negocio-na-fe25/

COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

EMIPRETEC — ENIGNMA
DO EMIPREENDEDOR

Clique
para ler

O espagco ofereceu experi€ncia imersiva para
desenvolver o potencial estratégico dos visitantes
na resolu¢cdo de problemas de gestdo empresarial.
Divididos em equipes, cada grupo tinha 15 minutos
para resolver enigmas, tomar decisdes estratégicas
e sair com a vitdria de uma experiéncia imersiva que
simula desafios do dia a dia da gestao de uma empresa.

4%.r89
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/enigma-do-empreendedor-movimenta-a-fe25-com-desafio-de-escape/
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/criancas-participam-de-atividades-na-estacao-jovens-empreendedores-na-fe25/

COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

MISSAO
ENMIPREENDER 360 S,

O espacgo foi pensado para conduzir o publico a uma experiéncia
interativa, sensorial e singular que estimula caracteristicas essenciais
do perfil empreendedor. Dentro de uma nave gamificada, os visitantes
tinham o desafio de resgatar um filhote de foca em uma missao espacial.
Para isso, tinham que utilizar o seu préprio propdsito para superar
as dificuldades. Na experiéncia, que durava em média 10 minutos,
os participantes da missdo assumiam o papel de uma tripulagao
especializada em resgates e precisavam colaborar e compartilhar
estratégias entre si para terem sucesso. O objetivo era simular a jornada
empreendedora e as dificuldades que existem no mundo dos negdcios.
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/missao-empreender-360-estimula-habilidades-empreendedoras-por-meio-de-experiencia-gamificada-na-fe25/



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/faculdade-sebrae-oferece-imersao-e-vivencia-de-experiencias-na-fe25/

COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

SEBRAE DELAS i

Espaco tradicional no evento, o estande se destacou pelo foco no
empreendedorismo feminino com trabalho nos pilares “eu”, “meu” e “nés”
do Programa Sebrae Delas. Durante os 30 minutos de cada palestra, as
visitantes tiveram a oportunidade de refletir sobre as suas conquistas
e foram estimuladas a pensar sobre suas metas e a importancia de
descobrir o seu propdsito para empreender. Além das palestras, a
Arena Sebrae Delas contou também com atragdes especiais como
a Arvore dos Sonhos — espaco para compartilhar sonhos e pendura-
-los simbolicamente em uma éarvore coletiva; Cartdo Postal — envio de
cartdes com frases motivadoras para inspirar outras mulheres; Momento
com Autoras — encontro com oito escritoras que apresentaram suas
obras e estimulardo novas histérias e Espaco de Networking — ambiente
dedicado a troca de experiéncias e conexdes.

wf:%* (e k; 50749
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-sebrae-delas-oferece-acolhimento-para-mulheres-que-querem-empreender-na-fe25/

F 25 Arena de Negécios Sustentdveis ( 28 )



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/esg-e-destaque-na-arena-de-negocios-sustentaveis-da-feira-do-empreendedor/

ESG

COMITE
PARALIMPICO
BRASILEIRO

O Comité Paralimpico Brasileiro também esteve
presente na FE25, com uma proposta de difusdo de
seus projetos institucionais, com destaque para o
programa Educagao Paralimpica.
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/sao-paulo-de-destinos-e-sabores-e-destaque-na-feira-do-empreendedor/

ESG

SEBRAE !
COMUNIDADES —
SHOPPING COMPRE
DO PEQUENO

Dedicado ao fortalecimento dacomunidade empreendedora e as praticas
produtivas regionais, o espagco reuniu 264 microempreendedores
individuais, artesdos e pequenos agricultores divididos em 33 regides de
Sao Paulo em alusao aos Escritérios Regionais do Sebrae-SP no Estado.
Nesse ambiente, os participantes puderam apresentar e comercializar
seus produtos de setores diversos, como afroempreendedorismo,
artesanato, moda e acessoérios, comidas e papelaria. O shopping
colaborativo foi uma plataforma de troca de experiéncias, aprendizado
e parcerias, impulsionando o crescimento sustentavel e regional dos
pequenos negdcios.
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/shopping-para-pequenos-negocios-impulsiona-264-microempresas-na-fe25/

F 25 Sentir para empreender ( 32 )


https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/espaco-atendimento-sebrae-recebe-empreendedores-e-quem-deseja-abrir-negocio-na-fe25/

ARENA SERVICOS
FINANCEIROS para fer

F 25 Arena Servicos Financeiros



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-de-servicos-financeiros-traz-orientacoes-sobre-credito-na-fe25/

INOVACAO E TECNOLOGIA

ARENA DE
INTELIGENCIA
ARTIFICIAL para fer

A Arena de Inteligéncia Artificial da FE 25 foi o espago para conhecer
USOS e recursos que essa tecnologia oferece aos pequenos negdcios.
Com 400 metros quadrados, o local reuniu plenaria para mais de
100 pessoas e experiéncias imersivas com diversos usos diferentes
desse recurso. Logo na entrada, o espaco de palestras teve na
programacao parceiros, patrocinadores e startups do Sebrae Conecta
para trazer cases de sucesso de implementacao de IA em pequenos
negoécios. Nos quatro dias de Feira, 24 startups realizaram a exposigao
de suas solugdes — todas foram atendidas pelo programa Sebrae for
Startups. Outro destaque foi a experi€ncia imersiva. Dividido em trés
ambientes, os visitantes passaram por totens com atragcdes como
mapeamento de arquétipo empreendedor, saber qual o artistaindicado
para a sua campanha, como a marca é vista na |A e uma simulagdo de
live commerce. Ainda neste ambiente foi possivel conversar com IAs
como a Lis, do Sebrae.

F 25 Arena de Inteligéncia Artificial ( 3% )



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-de-inteligencia-artificial-reune-ambientes-de-palestra-e-imersao-para-uso-da-tecnologia-em-pequenos-negocios/
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Clique
para ler

O Crie Sebrae foi uma area totalmente dedicada a economia criativa
na FE25. Durante os quatro dias do evento, o publico teve contato
com uma programacgao diversificada que conectou inovagao, cultura e
oportunidades de negdécio em quatro eixos: Moda Autoral, Audiovisual,
Games e Politicas Publicas. No palco principal, que funcionou também
como passarela, ocorreram painéis tematicos sobre tendéncias e
oportunidades de mercado, além de desfiles, exibi¢des de videos,
apresentagdes culturais e encontros com especialistas. O objetivo
foi inspirar empreendedores e apontar caminhos de crescimento
dentro do setor criativo. Paralelamente, cada eixo teve sua prépria ilha
de experiéncias: no Crie Games, os visitantes puderam jogar titulos
desenvolvidos por estudios participantes dos programas do Sebrae-SP;
no Crie Audiovisual, houve exibi¢do de curtas-metragens de produtoras
atendidas pela iniciativa; no Crie Politicas Publicas, foram apresentados
conteuldos voltados as politicas culturais e ao fortalecimento do setor; no
Crie Moda Autoral, pecas de marcas independentes estiveram expostas
em manequins, valorizando o design e a produgao nacional.
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https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/feira-do-empreendedor-2025-da-visibilidade-para-negocios-no-segmento-de-economia-criativa/

INOVACAO E TECNOLOGIA

SESC =it

Com a proposta de mostrar ao publico que empreender
também pode nascer da experimentagdo pratica, o
espaco do Sesc foi ponto de oficinas com manipulagao
de impressoras 3D, maquinas de corte a laser, produgao
de serigrafias, montagem de cadernos artesanais,
fotografia de produtos com recursos simples e criagao
de biojoias a partir do reaproveitamento de residuos.

FE25 -- &=



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/sesc-leva-artesanato-artes-e-tecnologia-para-a-feira-do-empreendedor-2025/

ARENA AMPLIANDO
NEGOCIOS



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/rodadas-de-negocios-na-feira-do-empreendedor-rendem-acordos-para-vendas-no-brasil-e-no-exterior/

ARENA DE
WMARKETING, VENDAS
E I\IEGOCIOS DIGITAIS



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-de-marketing-vendas-e-negocios-digitais-ensina-empreendedores-a-venderem-mais-e-melhor-de-forma-on-line/

MEI +
COMPETITIVO



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/espaco-mei-competitivo-destaca-jogos-empresariais-na-feira-do-empreendedor/

VOCE CRIADOR
DE CONTEUDO



https://sp.agenciasebrae.com.br/cultura-empreendedora/arena-conta-com-5-estudios-para-gravacao-de-videos-e-producao-de-fotos-na-feira-do-empreendedor/

REDES +de

SOCIALS CAEE——

PERFIS i
ALCANCADOS  ESTUDIO

Instagram 621.817 15/out (4.245
Facebook 50.574 16/out (3.900
LinkedIn 36.527 17/out |3.049
TikTok 10.292 18/out |4 . 44T
TOTAL 719.210 TOTAL |15.641

* Entre os dias 15 e 19 de outubro de 2025
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REELS QUE SE
DESTACARAN!

Caito Maia na FE25

144.653

Abertura da FE25 Feira do Empreendedor |

2025
55.010
viewss S fnE F

Assista

Encerramento
-ﬁ_da FE25

5’I 086
. v:.ews
LAsslsta

Resumo do primeiro

Mos vemos na #FE26! dia da FE25

views
- Assista

F 25 Redes sociais ( 42 )
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https://www.instagram.com/p/DP9yfGNDsv8/
http://instagram.com/p/DP-LnmQjEXe/
https://www.instagram.com/p/DP2DTgDkq4P/ 
https://www.instagram.com/p/DP2V2BWCmLm/
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TRANSMISSOES NO
YOUTUBE #FE25

Entre os dias 15 e 18

de outubro de 2025
SUPERLIVES - ESQUENTA FE25 ESTUDIO SEBRAE
TENMPO DE TEMPO DE
DATA VIEWS | GOSTEI VISUALIEAGAO H) DATA VIEWS | GOSTEI VISUALIEAGA.'O H)
06/out | 2.094 180 106 15/out | 2.806 129 561
07/out | 1.243 96 53 16/out | 3.020 [0} 580
08/out | 1.469 126 50 17/out | 2.243 92 466
TOTAL | 4.806 402 208 18/out | 3.578 141 802
TOTAL | 11.647 465 2.409
ARENA SERVICOS ARENA MEBKETING, VVENDAS E
FINANCEIROS NEGOCIOS DIGITAIS
TENMPO DE TEMPO DE
DATA VIEWS | GOSTEI VISUALIEAQA'O H) DATA VIEWS | GOSTEI VISUALIEAGA'O H)
15/out | 1.209 18 290 15/out | 2.861 47 767
16/out 958 17 228 16/out | 2.047 49 587
17/out 660 8 138 17/out | 1.664 40 464
18/out 615 5) 84 18/out | 1.321 35 308
TOTAL | 3.442 48 739 TOTAL | 7.893 171 2.126
ARENA DO CONHECIMENTO ARENA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
TENMPO DE
15/out | 4.233 97 1.318 15/out | 3.338 10 365
16/out | 3.448 79 1.200 16/out | 1.422 24 473
17/out | 2.688 | 58 910 17/out | 1214 51 227
18/out 3.251 71 898 18/out 885 20 239
TOTAL | 13.620 305 4.326 TOTAL | 6.859 205 1.304
CONISOLIDADO DE TRANSMISSOES FE25 - 15 A 18/10
TENMPO DE
e R oty VISUALIEAGAO (H)
15/out 14.447 401 3.300
16/out 10.895 272 3.068
17/out 8.469 249 2.205
18/out 9.650 272 2.331
TOTAL 43.461 1194 10.903
|
FEzs Redes sociais ( 44 >
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matérias

113

em valoracao

Impresso
MINUTAGEM
MEIO MINUTOS
Radio 7:04:02
TV 1:51:01
Total 8:55:03
VALORACAO*
MEIO VVALOR
v R$ 1926.258,05
Radio R$ 361.404,91
Impresso R$6.280.138,28
Web R$ 1611046400
Total R$ 24.678.265,24
Valoragdo - Quanto seria gasto em publicidade para
atingir a mesma quantidade de pessoas alcangadas
de forma esponténea.
B
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Sao Paulo recebe uma

das maiores feiras de
empreendedorismo do pais
(Bom Dia Brasil/TV Globo)

Tue 00 »

—

—= Feira do Empreendedor
comecou! (SP1/TV Globo)

- 5 A& MARLA BRASILIO

[TETELES

Feira do Empreendedor
comeca hoje em Séo Paulo
(Bom Dia SP/TV Globo)

Feira do Empreendedor teve
ampla cobertura da imprensa
(Bom Dia Sabado/TV Globo)




CANMPANHA
PUBLICITARIA

A comunicacgao da Feira do Empreendedor passou por uma notavel
evolucao entre 2023 e 2025, partindo de uma renovagcao completa,
passando pela consolidagdo de uma nova identidade e chegando a
valorizagao de seu capital intelectual. Essa jornada reflete ndo apenas
uma mudancga de linguagem, mas uma adaptacao estratégica para se
conectar de forma mais profunda com o publico.

A trajetéria da campanha comegou em 2023 com um convite amplo
e moderno para renovar a imagem do evento, inspirado em grandes
festivais. Em 2024, focou em fortalecer os lagcos e criar conexdes com
a comunidade empreendedora. A cada ano, a linguagem visual se
adaptou, enquanto o humor sutil serviu como uma assinatura consis-
tente, criando uma narrativa coesa e em constante evolugdao. E, assim,
se tornou ainda mais estratégica na ultima edigao.

Em 2025, o conceito “Inteligéncia Empreendedora”, inspirado no
universo da Inteligéncia Artificial, foi a base para evidenciar o “capital
intelectual” do Sebrae, com destaque para os eixos de conheci-
mento e os segmentos atendidos pelo evento. Embora a identidade
visual tenha sido renovada mais uma vez para refletir essa evolugao,
o humor foi mantido como um elo com as campanhas anteriores,
demonstrando fortalecimento e maturidade da comunicagao.

F 25 Campanha publicitdria ( &7



PUBLICIDADE mibpIA OFF

+de +de
46MIM I177FMM 3,8
alcance impressoes frequéncia

/ ()
& =| RADIO

15/08 — 16/10

SAO PAULO CAPITAL
VEICcULOS FREQ. MEDIA TT IMPACTOS
9 emissoras 7,63 41.776.745
15/08 — 16/10
SAO PAULO INTERIOR
VEICULOS FREQ. MEDIA TT IMPACTOS
46 emissoras 3,00 4.128.000
Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Planning SP / Emissoras Interior SP.
Capital Interior
= Band FM = Aracatuba Clube FM 96,3 = Ourinhos Divisa FM - 93,3
* Nativa FM = Araraquara Morada do Sol FM - 98,1 * Piracicaba Difusora FM
= Transcontinental s Mogi das Cruzes Laser 88,5 FM = Presidente Prudente 101 FM
" Gazeta FM = Barretos Colina FM = Registro 99 FM
- i?”:”‘:\h’/l"s = Bauru 94 FM = Ribeirao Preto Clube FM
pha =+ = Botucatu Criativa FM » Santos Guaruja FM - 104,5

= Metropolitana . 5
= Mix FM = Campinas Band FM - 106,7 = Sao Carlos Clube FM -104,7

* Franca Hertz FM - 96,5 = Sao Jodo da Boa Vista 92 FM

» Guaratingueta Metropolitana FM 99,1 = S3o0 José do Rio Preto FM Diério 89,9

= [tapeva Clube FM 93,5 = S30 José dos Campos Otima FM - 90,3

= Jundiai Dumont FM - 104,3 = Sorocaba Vanguarda FM - 94,9

= Marilia Nativa FM = Votuporanga Clube 92 FM

F 25 Publicidade ( 438 )
e




TKe)

TV ABERTA ||

22/09 — 17/10

SAO PAULO ESTADO
VEICULOS FREQ. MIEDIA TT IMPACTOS
4
- 6,61 102.858.181

Fonte: Kantar IBOPE TV — Sdo Paulo.
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NEWS

JORNAL

18/08 A 28/09

SAO PAULO INTERIOR

VEICULOS FREQ. MEDIA

TT IMPACTOS

50

jornais

1.503.336

Fonte: Editores dos jornais.

= Araraquara Folha da Cidade

= Araraquara O Imparcial

= Avaré A Comarca

= Barretos Jornal de Barretos Regional
= Barretos Diério de Barretos

= Bauru Jornal da Cidade

= Botucatu Leia Noticias

= Campinas Correio Popular

= Campinas Diario Campineiro

= Caraguatatuba Litoral em Pauta
= Catanduva O Regional

= Guaratingueta Jornal Noticias

= Guaratingueta Jornal Atos

= Guarulhos Folha Metropolitana

= Guarulhos Guarulhos Hoje

= |tapeva A Tribuna

= |tararé Jornal Regional de Noticias
= ltuverava Tribuna de ltuverava

» Jundiai Jornal de Jundiai

= Jundiai Jornal da Regido

= Limeira Gazeta de Limeira

= Marilia Jornal da Manha

= Marilia Jornal O Dia

= Mogi das Cruzes A Semana

* Mogi das Cruzes Revista Opinido

F 25 Publicidade

o

Mogi Guagu Gazeta Gaguana

Osasco Correio Paulista

Osasco Diario da Regido

Ourinhos Tribuna Ourinhense
Penapolis Diario de Penapolis
Piracicaba Gazeta de Piracicaba
Presidente Prudente Revista Chic
Presidente Prudente Revista ZAP
Ribeirao Preto Tribuna de Ribeirdo
Ribeirdo Preto Revide

Rio Claro Jornal Cidade

Santa Cruz do Rio Perdo Jornal Atual
Santo André Diario do Grande ABC
Santos Diario do Litoral

Santos A Tribuna

Sao Bernardo do Campo Folha do ABC
Sao Carlos Primeira Pagina

Sao Jodo da Boa Vista O Municipio
Sao José do Rio Preto Diério da Regiao
Sorocaba Jornal Cruzeiro do Sul
Sorocaba Jornal Z Norte

Taubaté Diario de Taubaté
Votuporanga Diario de Votuporanga
Votuporanga A Cidade

Votuporanga UVESP Jornal do Interior

i




AMOSTRA DE PECAS
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MIDIA OOH (OUT OF HOME)

—

22/09 — 17/10

SAO PAULO CAPITAL
VEIcuLOS FREQ. MEDIA TT INMPACTOS
VMetrc“I)r:inkEs I
ST el 3,00 6.646.336
APLICACOES EM
FROTAS DO MIETRO

FEzs Publicidade ( 52 )
e



16/09 — 17/10

DOOH — TERMINAIS
ey e DE ONIBUS

SAO PAULO CAPITAL
VEIcuLos FREQ. MEDIA TT IMPACTOS
Terminais de
dnibus urbanos 46,85 17.782.552

Fonte: Terminais de énibus: BroadSign.

EXEMPLOS DE

APLICACOES

F 25 Publicidade
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N - .

+de

SANMIM

alcance

DIGITAL

> | mIDIA ON

+de
26/AMIM 5,1
impressoes frequéncia

15/08 — 18/10

SAO PAULO ESTADO

VEICULOS ALCANCE FREQUEIIICIA IMPRESSOES CLIQUES CTR
Instagram 8,5 MM 12,6 106,7 MM 637.635 0,60%
Facebook 6,3 MM 9,00 56,8 MM 654.368 1,15%
Programatica 2,3MM 3,8 8,9 MM 115.425 1,30%
Google Search - -~ 32,3 MM 601.770 1,86%
Youtube 8,5 MM 6.4 54,3 MM 436.889 0,80%
Total 25,6 MM* 10,1 259 MM 2,4 MM 0,93%

*Pode haver sobreposi¢éo de alcance
Fonte: Frost / AdServer Start.

F 25 Publicidade ( 54 )

o




EXENMPLOS DE CONTEUDO

Teaser estatico | Digital Vem ai | Digital

l

Clique
para assistir

Spot - N&o perca | Radios

Clique
para ouvir

F 25 EXEMPLOS DE CONTEUDO ( 55 )



https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi07.mp3
https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi02.mp4
https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi04.mp4
https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi05.mp4
https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi07.mp3
https://feiradoempreendedor.sebraesp.com.br/wp-content/uploads/publi03.mp4
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